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Vizualni identitet igra ključnu ulogu u kreativnim industrijama, 
definirajući kako brendovi komuniciraju svoje vrijednosti, misiju i 
osobnost. Kroz ovo predavanje, duboko ćemo se uroniti u suštinu 
vizualnog identiteta, istražujući njegove ključne komponente 
poput logotipa, palete boja i tipografije. Raspravit ćemo o 
važnosti konzistentnosti u vizualnoj komunikaciji, pokazujući kako 
koherencija može izgraditi povjerenje i prepoznatljivost. Prikazat 
ćemo primjere iz svijeta stvarnih brendova, analizirajući kako su 
uspješno izgradili snažan vizualni identitet. Kroz korake i 
smjernice, sudionici će naučiti kako kreirati i njegovati snažan 
vizualni identitet, uzimajući u obzir ciljnu publiku i tržišne 
trendove. Ovo predavanje pružit će vam alate i znanje potrebno 
za izgradnju prepoznatljivog i učinkovitog vizualnog identiteta u 
kreativnoj industriji.

Sažetak



1. Prepoznatljivost i diferencijacija: Vizualni identitet omogućava kreativnim industrijama da se istaknu i 
budu prepoznatljive u masi konkurencije. Kroz dobro osmišljen logotip, boje, tipografiju i ostale 
elemente dizajna, kreativne industrije mogu stvoriti jedinstvenu i prepoznatljivu vizuelnu estetiku koja 
će ih razlikovati od drugih.

2. Komunikacija vrijednosti i poruka: Vizualni identitet je snažan alat za komunikaciju vrijednosti i 
poruka koje kreativne industrije žele prenijeti svojoj ciljnoj publici. Kroz dizajn, mogu se izražavati 
vrednosti kao što su kreativnost, inovativnost, strast, profesionalnost i druge karakteristike koje su bitne 
za ove industrije.

3. Stvaranje poverenja i reputacije: Kvalitetan vizualni identitet može pomoći kreativnim industrijama da 
izgrade poverenje kod svoje publike. Kroz dosljedan i profesionalan dizajn, mogu se stvoriti pozitivne 
asocijacije i reputacija koja će privući nove klijente i suradnike.

4. Uticaj na percepciju kvaliteta: Vizualni identitet može uticati na percepciju kvaliteta proizvoda ili 
usluga koje kreativne industrije nude. Ako je dizajn njihovog vizualnog identiteta visokog kvaliteta, ljudi 
će često pretpostaviti da su i njihovi proizvodi ili usluge iznimno kvalitetni.

5. Marketinški alat: Vizualni identitet može biti snažan marketinški alat za kreativne industrije. Kroz 
dobar dizajn, mogu se privući nove klijente, povećati prepoznatljivost brenda i poboljšati prodaja. 

Zašto je vizualni identitet važan za kreativne industrije?



 2.1: Definicija vizualnog identiteta
Vizualni identitet u kreativnim industrijama se odnosi na sve vizualne 
elemente koji predstavljaju jedinstveni identitet i prepoznatljivost 
određenog brenda, kompanije, organizacije ili umetničkog projekta u 
kreativnim industrijama. Ovaj identitet se obično sastoji od logotipa, 
boja, tipografije, grafika, fotografija i drugih vizualnih elemenata koji se 
koriste u komunikaciji sa ciljanom publikom. 

Cilj vizualnog identiteta je stvaranje dosljednog i prepoznatljivog 
vizualnog jezika koji odražava vrijednosti, misiju i estetiku brenda ili 
projekta. 

Vizualni identitet se koristi u marketinške svrhe kako bi se privukla 
pažnja publike, izgradila prepoznatljivost i stvorila emocionalna veza sa 
brendom ili projektom. 

U kreativnim industrijama, vizualni identitet igra ključnu ulogu u 
stvaranju autentičnosti, diferencijaciji od konkurencije i izgradnji 
brendiranog iskustva za korisnike.

Vizualni identitet je skup 
dizajnerskih elemenata koji se 
koriste za prepoznavanje i 
predstavljanje brenda ili 
organizacije. On je osnovni način 
na koji brend komunicira svoje 
vrijednosti, poruke i emocije 
svojoj publici.



2.2: Ključne komponente vizualnog identiteta

Logo: Simbol ili znak koji predstavlja brend.

Boje: Paleta boja koja se koristi u svim 
marketinškim i komunikacijskim materijalima.

Tipografija: Fontovi i stilovi pisanja koji su 
dosljedni i prepoznatljivi za brend.

Slike i grafike: Vizualne ilustracije, fotografije i 
grafike koje komuniciraju poruku brenda.

Materijali: Vrsta materijala na kojima se brend 
prezentira (npr. papir, tkanina, digitalni ekrani).



3.1: Prvi dojam

Vizualni identitet je često prvi dojam koji 
ljudi imaju o brendu. Dobar vizualni 
identitet može odmah izgraditi 
povjerenje i zanimanje.

● Prvi dojam: Ljudski mozak formira prvi dojam u samo nekoliko 
sekundi. Dobar vizualni identitet može odmah komunicirati 
profesionalizam, kvalitetu i pouzdanost, stvarajući pozitivan prvi 
dojam.

● Povećana zapamćenost: Prepoznatljive i jedinstvene vizualne 
komponente pomažu ljudima da lakše pamte i prepoznaju 
brend. Mozak je skloniji pamtiti vizualne informacije nego 
tekstualne, što znači da snažan vizualni identitet može biti 
ključan za pamćenje brenda.

● Konzistentnost = Povjerenje: Mozak voli konzistentnost. Kada 
brend dosljedno koristi određene boje, oblike i stilove, to 
pomaže ljudima da razviju osjećaj pouzdanosti i predvidljivosti 
prema tom brendu.

● Boje i Emocije: Različite boje mogu izazvati različite 
emocionalne reakcije. Na primjer, plava boja često se povezuje s 
pouzdanošću i profesionalizmom, dok crvena može izazvati 
osjećaje strasti ili hitnosti.

● Estetski ugodno = Pozitivan odziv: Kognitivna znanost pokazuje 
da ljudi bolje reagiraju na estetski ugodne dizajne. Dobar 
vizualni identitet koji je estetski privlačan može potaknuti 
pozitivne osjećaje i povjerenje prema brendu.

● Mentalno mapiranje: Ljudi često koriste vizualne tragove kako bi 
mentalno mapirali određene koncepte ili kategorije. Dobar 
vizualni identitet može pomoći u kategorizaciji brenda u umu 
potrošača i povezivanju s određenim vrijednostima ili 
osjećajima.

● Uspostavljanje povezanosti: Vizualni elementi mogu pomoći u 
uspostavljanju asocijacija između brenda i određenih ideja, 
osjećaja ili vrijednosti. Na primjer, brend koji koristi slike prirode 
u svom vizualnom identitetu može biti povezan s ekološkom 
održivošću.



3.2: Emocionalna povezanost

Snažan vizualni identitet može stvoriti 
emocionalnu vezu s publikom, potičući 
lojalnost i snažan osjećaj pripadnosti.

● Identifikacija i Pripadnost: Ljudi često traže 
pripadnost skupinama koje odražavaju njihov 
identitet ili vrijednosti. Brend koji jasno komunicira 
svoje vrijednosti kroz svoj vizualni identitet može 
privući one koji se identificiraju s tim vrijednostima, 
stvarajući osjećaj zajedništva.

● Kulturna Resonanca: Vizualni identitet koji odražava 
ili poštuje kulturne trendove i vrijednosti može stvoriti 
dublju vezu s određenom publikom. To može biti 
posebno važno u globaliziranom svijetu gdje brendovi 
komuniciraju s različitim kulturama.

● Simboličko Značenje: Sociološki gledano, simboli 
igraju ključnu ulogu u tome kako društvo komunicira i 
daje značenje. Vizualni identitet može koristiti 
simbole koji nose određeno značenje unutar društva 
ili kulture, dodatno jačajući emocionalnu vezu s 
publikom.

● Socijalna Potvrda: Kada brend stekne popularnost i 
široko se prepozna po svom vizualnom identitetu, to 
može dovesti do efekta socijalne potvrde. Drugi će 
htjeti biti dio "unutarnjeg kruga" i povezati se s 
brendom koji je široko prihvaćen ili cijenjen.



3.3: Diferencijacija od konkurencije

U moru sličnih proizvoda ili usluga, jedinstven i 
prepoznatljiv vizualni identitet pomaže brendu 
da se istakne i razlikuje od konkurencije.

● Diferencijacija proizvoda: Na tržištima s visokom 
konkurencijom, proizvodi ili usluge koji se čine sličnima 
mogu se boriti za pažnju potrošača. Ako brend ima 
snažan vizualni identitet, može se lakše istaknuti, što 
može potaknuti potrošače da ga odaberu umjesto 
konkurencije. To direktno utječe na tržišni udio i prodaju.

● Premium Cijenjenje: Brendovi koji su uspjeli izgraditi 
snažan i prepoznatljiv vizualni identitet često se 
percipiraju kao kvalitetniji ili luksuzniji. To može 
omogućiti brendu da postavi više cijene za svoje 
proizvode ili usluge, što može rezultirati većim maržama 
i profitima.

● Niži troškovi marketinga: Prepoznatljivi vizualni identiteti 
su često efikasniji u komunikaciji. To znači da brend 
može potrošiti manje novca na marketinške kampanje, a 
da pritom postigne isti, ako ne i veći, doseg.

● Loyalty i Retencija Kupaca: Kada potrošači prepoznaju i 
vjeruju brendu zbog njegovog vizualnog identiteta, 
vjerojatnije je da će ostati lojalni tom brendu i ponovno 
kupiti. Stjecanje novih kupaca često je skuplje od 
zadržavanja postojećih, pa ovo može značajno smanjiti 
troškove akvizicije kupaca.

● Povećana vrijednost brenda: Brand equity ili vrijednost 
brenda može rasti s jačanjem prepoznatljivosti i 
percepcije kvalitete. Snažan vizualni identitet može 
pomoći u povećanju ove vrijednosti, što može imati 
pozitivne implikacije za ukupnu vrijednost tvrtke, njezinu 
tržišnu kapitalizaciju i atraktivnost za investitore.

● Smanjenje konfuzije na tržištu: Potrošači su često 
preplavljeni izborima. Jasan vizualni identitet može 
smanjiti konfuziju i omogućiti potrošačima brže i lakše 
donošenje odluka, što može dovesti do bržih prodaja.

● Licenciranje i Merchandising: Brendovi s jakim vizualnim 
identitetom često imaju veće mogućnosti za licenciranje 
svojih logoa, dizajna ili likova za dodatne izvore prihoda.



3.4: Povećanje vidljivosti i prepoznatljivosti

Dosljedna upotreba vizualnog identiteta 
kroz različite platforme i kanale 
komunikacije povećava vidljivost brenda 
i čini ga lako prepoznatljivim.



3.5: Dodavanje vrijednosti

Kvalitetan vizualni identitet može 
povećati percipiranu vrijednost 
proizvoda ili usluge, omogućujući više 
cijene i bolju tržišnu poziciju.



4. Proces izrade vizualnog identiteta



4.1: Razumijevanje brenda

Prvi korak u kreiranju vizualnog 
identiteta je duboko razumijevanje 
samog brenda: njegove misije, 
vizije, vrijednosti i ciljne publike.

 Istraživanje Branda
● Razgovori s ključnim ljudima: Održite sastanke s 

osnivačima, marketinškim timom i drugim 
ključnim članovima kako biste razumjeli osnovnu 
misiju, viziju i vrijednosti branda.

● Analiza postojećeg materijala: Proučite sve 
postojeće marketinške materijale, web stranicu, 
proizvode/usluge i druge materijale kako biste 
razumjeli trenutni brending i komunikaciju.

 Definiranje Ciljne Publike
● Izrada profila kupaca: Razumijevanje 

demografije, interesa, ponašanja i potreba vaše 
ciljne publike.

● Konkurentska analiza: Proučite konkurente kako 
biste shvatili kako se vaš brand može 
diferencirati i koje vizualne strategije oni koriste.

 Kreiranje Brand Strategije
● Pisanje izjave o misiji i viziji: Jasnija izjava o 

tome što brand želi postići i kako to planira 
učiniti.

● Definiranje ključnih vrijednosti branda: Što brand 
predstavlja? Koje su njegove osnovne 
vrijednosti?



4.2: Razvijanje koncepta

Na temelju razumijevanja brenda, 
razvija se kreativni koncept koji će 
voditi sve vizualne odluke.

Kreativni koncept služi kao vodič i 
inspiracija za sve vizualne odluke, 
garantirajući da se sve kreacije 
usklađuju s osnovnom idejom i 
komunikacijom branda. Da bismo 
razumjeli kako razviti kreativni 
koncept, uzmimo primjer fikcionalne 
tvrtke koja prodaje ekološke 
proizvode za čišćenje.

Fikcionalna tvrtka: GreenClean

Misija: Pružanje ekoloških rješenja za čišćenje koje su učinkovite i sigurne za planet.

1. Istraživanje

● Proučavamo tržište, konkurenciju, ciljnu publiku i trendove u ekološkom čišćenju.
● Organiziramo radionice s timom tvrtke i klijentima kako bismo dobili uvid u njihove 

potrebe i percepcije.

2. Ideacija

● Temeljem istraživanja razmišljamo o mogućim idejama i porukama koje bismo 
mogli komunicirati.

● Brainstorming ideja: "Priroda čisti najbolje", "Zelena snaga za čistu kuću", 
"Povratak prirodnim korijenima".

3. Odabir kreativnog koncepta

● Koncept: "Povratak prirodnim korijenima"
● Ideja: Naglasiti da priroda sama ima snagu čišćenja i da je GreenClean 

tvrtka koja koristi te prirodne elemente kako bi pružila najbolje rješenje za 
čišćenje.

4. Razvoj vizualnog jezika

● Boje: Pastelne zelene i zemljane nijanse koje odražavaju prirodu.
● Tipografija: Organski font koji odražava prirodne oblike.
● Grafika: Ilustracije biljaka, kapi vode i prirodnih elemenata.
● Fotografije: Slike svježih biljaka, prirodnih izvora vode i ljudi koji koriste proizvode 

GreenClean u svojim domovima.



4.3: Odabir ključnih elemenata

Na temelju koncepta, biraju se ključni 
vizualni elementi: logo, boje, tipografija i 
drugi vizualni materijali.

Na temelju kreativnog koncepta ključni 
vizualni elementi se biraju kako bi se 
dosljedno komunicirala poruka branda. 
Korištenjem našeg prethodnog primjera za 
GreenClean i njihovog kreativnog koncepta 
"Povratak prirodnim korijenima", evo kako 
bismo mogli odabrati ključne vizualne 
elemente:

 Logo:
● Ideja: Logo bi trebao odražavati ekološki i prirodni duh 

branda.
● Dizajn: Možda kombinacija zelene liste i kapi vode, 

predstavljajući ekologiju i čišćenje.
● Stil: Organski oblici i linije kako bi se naglasila povezanost s 

prirodom.
 Boje:

● Ideja: Paleta boja trebala bi odražavati prirodu i ekološku 
svijest.

● Odabir: Pastelne zelene nijanse koje predstavljaju biljke i 
ekologiju, zemljane tonove koji odražavaju prirodne korijene, i 
možda meke plave nijanse koje predstavljaju vodu i čistoću.

● Primjena: Ove boje mogu se koristiti u svim marketinškim 
materijalima, web dizajnu, ambalaži proizvoda itd.

 Tipografija:
● Ideja: Fontovi koji odražavaju prirodnost i ekologiju.
● Odabir: Organski, ručno pisani ili jednostavni sans-serif 

fontovi koji izgledaju moderno, ali s prirodnim osjećajem.
● Primjena: Različiti fontovi mogu se koristiti za naslove, 

podnaslove i osnovni tekst kako bi se postigla vizualna 
hijerarhija.

 Vizualni materijali:
● Ilustracije: Ručno crtane ilustracije biljaka, kapi vode i drugih 

prirodnih elemenata.
● Fotografije: Visokokvalitetne fotografije ljudi koji koriste 

proizvode, prirodnih pejzaža i ekoloških scena. Preferira se 
prirodno osvjetljenje kako bi se dodatno naglasio ekološki 
osjećaj.

● Ikone: Jednostavne ikone koje predstavljaju ključne aspekte 
proizvoda, poput lista za "ekološki prihvatljivo", kapi vode za 
"hidratantno", itd.



4.4: Dizajniranje i testiranje

Nakon što se odabere konceptualni 
smjer, slijedi faza dizajniranja, koja 
se često prilagođava i testira kako bi 
se osiguralo da vizualno komunicira 
željene poruke

Proces dizajniranja obično se sastoji 
od nekoliko koraka, uključujući 
ideaciju, izradu, prilagodbu, 
testiranje i finalizaciju.

 Ideacija i Skiciranje
● Na osnovi konceptualnog smjera, dizajneri počinju skiciranjem 

osnovnih ideja na papiru ili digitalno.
● Ovaj korak pomaže u vizualizaciji osnovnih ideja i izgleda prije 

nego što se uloži više vremena u detaljnu izradu.
 Izrada Grubih Dizajna

● Na temelju prvotnih skica, dizajneri stvaraju grubije verzije dizajna 
koristeći profesionalne dizajnerske alate poput Adobe Illustratora, 
Photoshopa, Inkscapea, Figma.

● Ovaj korak omogućava da se vizualizira kako će konačni dizajn 
izgledati u kontekstu, bilo da je to logo, web stranica, reklamni 
materijal itd.

 Prikupljanje Povratnih Informacija
● Dizajn se predstavlja timu ili klijentu kako bi se prikupile povratne 

informacije.
● Ovo je važno jer drugi mogu imati različite perspektive ili primijetiti 

stvari koje dizajner možda nije.
 Revizija i Prilagodba

● Na temelju povratnih informacija, dizajner prilagođava i mijenja 
dizajn kako bi se bolje uskladio s željenim porukama i vizualnim 
identitetom.

● Ovaj korak se može ponavljati nekoliko puta dok se ne postigne 
željeni rezultat.

 Testiranje s Ciljnom Publikom
● Dizajn se može predstaviti fokusnim skupinama ili putem A/B 

testiranja (npr. za web dizajn) kako bi se vidjelo kako ciljna publika 
reagira.

● Ovo omogućava potvrdu da dizajn komunicira željene poruke i da 
je učinkovit u postizanju svojih ciljeva.

 Finalizacija
● Nakon svih revizija i testiranja, dizajn se finalizira i priprema za 

produkcijsku upotrebu.
● Ovisno o namjeni, dizajneri će pripremiti različite formate i verzije 

dizajna (npr. različite veličine logotipa ili varijacije boja).



Jednom kada je vizualni identitet 
definiran i dizajniran, ključ je njegova 
dosljedna primjena kroz sve 
komunikacijske kanale.

Dosljednom primjenom vizualnog 
identiteta kroz sve komunikacijske 
kanale, brand će postati prepoznatljiv i 
povjerenje među ciljnom publikom će se 
povećati.

 Izrada Vodiča za Brendiranje (Brand Guidelines)
● Ovo je dokument koji precizno opisuje kako se vizualni elementi brenda 

trebaju koristiti. Obično uključuje specifikacije za:
● Logo (kako ga koristiti, u kojim bojama, što izbjegavati, 

minimalne veličine, itd.)
● Paletu boja (s točnim kodovima boja za digitalnu i tiskanu 

upotrebu)
● Tipografiju (koji fontovi, veličine i stvari kao što su razmak 

između slova)
● Fotografije i grafiku (stil, ton, subjekti)
● Primjene i primjere (npr. kako dizajnirati vizitku, kako se koristi 

na web stranici)
 Edukacija i Osposobljavanje Tima

● Osigurajte da svatko tko radi na brandu razumije vodič za brendiranje i zna 
kako ga pravilno koristiti. Ovo može uključivati interne timove, vanjske 
suradnike, agencije itd.

 Dosljedna Primjena u Svim Materijalima
● Od marketinških kampanja, web stranica, društvenih medija, tiskanih 

materijala, ambalaže proizvoda, do unutarnje komunikacije – vizualni 
identitet se dosljedno primjenjuje. Ako se, na primjer, koristi određena 
nijansa zelene boje u logotipu, ta ista nijansa treba biti prisutna svugdje.

 Revizija i Kontrola Kvalitete
● Redovito provjeravajte sve materijale kako biste osigurali da su u skladu s 

vodičem za brendiranje. Ovo može uključivati internu reviziju ili čak 
osnivanje posebnog tima zaduženog za kontrolu kvalitete.

 Prilagodba za Različite Kanale
● Različiti komunikacijski kanali mogu imati različite tehničke i dizajnerske 

specifikacije. Primjerice, Instagram post možda će zahtijevati drugačiji 
pristup u odnosu na bilbord. Uvijek se prilagodite kanalu, ali održavajte 
dosljednost brenda.

 Praćenje Povratnih Informacija
● Pratite povratne informacije od klijenata, partnera i publike. Ako primijetite 

da neki element vizualnog identiteta ne funkcioniše kako je očekivano, 
budite spremni napraviti prilagodbe dok se ne postigne željeni rezultat.

 Ažuriranje Vodiča za Brendiranje
● Kako brand raste i evoluira, tako će i njegov vizualni identitet. Kada dođe 

vrijeme za redizajn ili osvježenje, ažurirajte vodič za brendiranje kako biste 
osigurali da sve promjene budu dosljedno implementirane.

4.5: Implementacija i dosljednost



5. Primjeri uspješnih vizualnih identiteta



Apple je primjer jednostavnosti i minimalizma. 
Njihov logo je postao sinonim za inovaciju, 
kvalitetu i dizajn

Coca-Cola je kroz stoljeće dosljedno koristila 
svoju prepoznatljivu crvenu boju i specifičnu 
tipografiju, što je čini jednim od 
najprepoznatljivijih brendova na svijetu.



Nike 'swoosh' simbolizira pokret i brzinu te je 
postao globalno prepoznatljiv znak performansi i 
inovacije.

Starbucks koristi svoju prepoznatljivu sirenu da 
komunicira osjećaj tradicije i kvalitete, dok se 
istovremeno prilagođava modernim trendovima.



6. Izazovi u održavanju vizualnog identiteta



6.1: Promjenjivo tržište

Tržište se neprestano mijenja, a 
brendovi se moraju prilagođavati da bi 
ostali relevantni, što može izazvati 
napetost u očuvanju konzistentnog 
vizualnog identiteta.

 Kreirajte Sveobuhvatne Vodiče za Brendiranje:
● Ovi vodiči trebaju sadržavati detaljne specifikacije za sve aspekte vizualnog 

identiteta, uključujući logo, tipografiju, shemu boja, fotografije, ilustracije i druge 
grafičke elemente. Također treba uključivati smjernice za različite platforme.

 Centralizirana Digitalna Imovina:
● Koristite alate za upravljanje digitalnom imovinom (DAM) kako biste organizirali i 

dijelili brand materijale s timovima. To osigurava da svaki tim koristi iste, ažurirane 
resurse.

 Edukacija i Treninzi:
● Obučavajte sve timove koji rade s brandom – od marketinga do dizajna i prodaje – 

kako koristiti brand materijale na ispravan način na svakoj platformi.
 Prilagođavanje za Svaku Platformu:

● Iako je dosljednost ključna, važno je i razumijevanje specifičnosti svake platforme. 
Na primjer, vizualni identitet na Instagramu može biti drugačiji od onoga na 
LinkedInu, ali osnovne komponente branda trebaju biti prepoznatljive i dosljedne.

 Redoviti Pregledi:
● Periodično pregledavajte kako se vaš brend prikazuje na različitim platformama. 

Provjerite je li sve dosljedno i identificirajte područja koja treba poboljšati.
 Budite Otvoreni za Povratne Informacije:

● Povratne informacije korisnika i klijenata mogu biti izuzetno korisne. Ako 
primijetite da neki elementi vašeg vizualnog identiteta ne funkcioniraju dobro na 
određenim platformama, budite spremni prilagoditi se.

 Koristite Automatizirane Alate:
● Postoje alati koji mogu automatski prilagoditi vaše vizuale za različite platforme, 

osiguravajući dosljednost bez potrebe za ručnim podešavanjem svake slike ili 
grafičkog elementa.

 Komunicirajte s Partnerima:
● Ako surađujete s vanjskim agencijama ili partnerima koji koriste vaš brand, 

osigurajte da imaju pristup vašim smjernicama za brendiranje i redovito 
komunicirajte s njima o bilo kakvim promjenama.

 Praćenje i Analiza:
● Koristite analitičke alate da biste pratili kako vaš brend performira na različitim 

platformama. Uz podatke o angažmanu i interakcijama, možete vidjeti koje 
vizualne strategije najbolje funkcioniraju.

 Fleksibilnost:
● Iako je dosljednost važna, brendovi također trebaju biti fleksibilni i prilagodljivi. Digitalni 

pejzaž brzo se mijenja, pa je važno ostati ažuran i spreman prilagoditi se novim trendovima i 
platformama.



6.2: Dosljednost preko platformi

Brendovi danas moraju biti prisutni na 
mnogim platformama, što postavlja izazov 
u održavanju dosljednog vizualnog 
identiteta.

 Stvorite Robusne Brand Smjernice:
● Ove smjernice trebaju sadržavati informacije o bojama, 

tipografiji, postavljanju logotipa, tonu glasa, upotrebi 
slika i drugih ključnih elementima. Detaljni vodič 
osigurat će da svaki tim ili osoba koja radi s brandom 
zna kako ga pravilno predstaviti.

 Upotreba Alata za Upravljanje Digitalnom Imovinom (DAM):
● DAM alati omogućuju timovima da pristupe svim 

potrebnim brand materijalima s jednog mjesta. 
Osiguravaju dosljednost tako što svima daju pristup 
istim resursima.

 Prilagodite, ali Ne Odustajte od Identiteta:
● Iako je važno prilagoditi se formatu i estetici svake 

platforme, vaš vizualni identitet treba biti prepoznatljiv 
bez obzira na prilagodbe. Na primjer, boje, fontovi i ton 
glasa trebaju ostati dosljedni.

 Redovito Pregledavajte Svoje Online Prisustvo:
● Dodijelite timu ili pojedincu da redovito pregledava vašu 

online prisutnost kako bi osigurali da je sve u skladu s 
vašim brand smjernicama.

 Edukacija i Interna Komunikacija:
● Educirajte svoje zaposlenike i partnere o vašim brand 

smjernicama. Redovite radionice ili trening sesije mogu 
pomoći u održavanju dosljednosti.

 Kreirajte "Brzinske" Vodiče:
● Uz sveobuhvatne smjernice, kreirajte kraće "brzinske" 

vodiče koji se lako mogu konzumirati za specifične 
platforme ili zadatke.

 Automatizacija i Alati:
● Ispitajte alate koji vam mogu pomoći u održavanju 

dosljednosti, poput onih koji automatski prilagođavaju 
slike za različite platforme.



6.3: Rast i globalizacija

Kako brendovi rastu i šire se globalno, 
postoji izazov u tome kako održavati 
jedinstven vizualni identitet u različitim 
kulturama i tržištima.

 Duboko Razumijevanje Kultura:
● Prije ulaska na novo tržište, temeljito istražite kulturološke razlike. 

Razumijevanje lokalnih normi, vrijednosti i estetike pomoći će vam 
prilagoditi vizualni identitet a da pritom ne izgubite globalnu 
prepoznatljivost.

 Jedinstvena Osnova s Lokalnom Prilagodbom:
● Razvijte globalni vizualni standard, ali dozvolite određene prilagodbe 

kako biste odgovarali lokalnim tržištima. Na primjer, osnovna shema 
boja može ostati ista, ali slike ili ilustracije mogu biti prilagođene kako 
bi bile relevantne za lokalnu publiku.

 Kreirajte Sveobuhvatne Vodiče za Brendiranje:
● Vodiči za brendiranje osiguravaju da se vizualni identitet dosljedno 

primjenjuje na svim tržištima. Ovi vodiči trebaju biti detaljni i jasni, 
nudeći primjere kako se brand treba (i ne treba) prikazivati.

 Edukacija i Treninzi:
● Osigurajte da lokalni timovi i partneri budu obučeni u korištenju brand 

materijala. Redoviti treninzi i radionice mogu pomoći u održavanju 
dosljednosti.

 Komunikacija je Ključ:
● Održavajte redovitu komunikaciju s lokalnim timovima kako biste 

razumjeli njihove potrebe i izazove. Otvorena komunikacija također 
osigurava da se sve promjene u vizualnom identitetu pravovremeno 
komuniciraju i primjenjuju.

 Koristite Globalne Platforme:
● Alati za upravljanje digitalnom imovinom (DAM) mogu pomoći u 

održavanju centralizirane baze brand materijala koji su dostupni 
timovima širom svijeta.

 Praćenje i Kontrola Kvalitete:
● Redovito pregledavajte kako se vizualni identitet koristi na različitim 

tržištima. Pružite povratne informacije i, ako je potrebno, unesite 
ispravke.

 Budite Otvoreni za Povratne Informacije:
● Povratne informacije lokalnih timova su dragocjene. Mogu vam pomoći 

identificirati elemente vizualnog identiteta koji možda ne rezoniraju s 
lokalnom publikom.

 Budite Spremni na Prilagodbe:
● Kako tržišta i kulture evoluiraju, vaš vizualni identitet možda će morati 

evoluirati s njima. Budite spremni prilagoditi se, ali uvijek s vodičem 
vašeg osnovnog brand identiteta na umu.



6.2: Rebranding

Ponekad brendovi moraju prolaziti kroz 
proces rebrandinga, što može izazvati 
konfuziju među postojećom publikom 
ako nije pažljivo upravljano.

 Jasno Komunicirajte Razloge za Rebranding:
● Prije nego što se promjene počnu primjenjivati, informirajte svoju 

publiku o razlozima za rebranding. Možda je riječ o strateškoj 
promjeni, spajanju s drugom tvrtkom ili promjeni vizije i misije tvrtke.

 Korak po Korak:
● Ne pokušavajte sve promijeniti odjednom. Postupan pristup, gdje se 

prvo uvode manje, postupne promjene, može biti manje šokantan za 
publiku.

 Koristite Višekanalnu Komunikaciju:
● Ovisno o vašoj ciljnoj publici, koristite različite kanale komunikacije 

(web stranica, društveni mediji, e-mail, tiskane reklame) da biste 
obavijestili ljude o nadolazećim promjenama.

 Kreirajte Kampanju za Obavještavanje:
● Prije nego što rebranding postane služben, započnite s marketinškom 

kampanjom koja će obavještavati i pripremati vašu publiku za 
promjene.

 Očuvajte Neke Prepoznatljive Elemente:
● Ako je moguće, zadržite neke ključne elemente vašeg prethodnog 

branda, kao što su boje ili simboli, kako bi ljudi mogli povezati stari 
brand s novim.

 Pratite Povratne Informacije:
● Slušajte svoju publiku. Ako primijetite konfuziju ili negativne reakcije, 

budite spremni komunicirati i, ako je potrebno, napraviti dodatne 
prilagodbe.

 Edukacija za Unutarnje Timove:
● Osigurajte da vaši zaposlenici razumiju novi brend i njegove vrijednosti 

kako bi mogli adekvatno komunicirati s klijentima i partnerima.
 Iskoristite Povratnu Informaciju kao Prikaz Slučaja:

● Kada rebranding postane služben, razmislite o kreiranju studije slučaja 
ili priče koja prikazuje pozadinske razloge, proces i očekivane koristi. 
To može pomoći publici da bolje razumije i cijeni promjene.

 Praćenje i Prilagodba:
● Nakon što se rebranding implementira, pratite reakcije publike i budite 

spremni na prilagodbe ako je potrebno.
 Tražite Pomoć Stručnjaka:

● Ako niste sigurni kako pristupiti procesu, razmislite o angažiranju stručnjaka ili 
agencije specijalizirane za rebranding. Oni mogu pružiti dragocjene uvide i 
strategije kako bi se proces odvijao što glađe.



Pronalaženje ravnoteže između 
očuvanja tradicionalnih vrijednosti 
brenda i prihvaćanja novih trendova je 
ključno, ali može biti izazovno.

 Istraživanje Tržišta:
● Prije bilo kakvih prilagodbi, važno je temeljito razumjeti tržište na 

kojem se brend želi pozicionirati. To uključuje razumijevanje 
kulturoloških normi, potrošačkih navika, jezika i vizualnih preferencija.

 Lokalizacija:
● Lokalizacija se odnosi na prilagodbu proizvoda ili sadržaja 

specifičnom tržištu. U kontekstu vizualnog identiteta, to može značiti 
prilagodbu boja, simbola ili čak imena branda tako da odgovaraju 
lokalnim sensibilitetima.

 Globalna Korespondencija:
● Dok se neki elementi mogu prilagoditi, ključne komponente vizualnog 

identiteta (poput osnovnog logotipa) obično ostaju konzistentne širom 
svijeta kako bi se održala globalna prepoznatljivost.

 Fleksibilni Branding:
● Neki brendovi razvijaju fleksibilne branding sisteme koji omogućavaju 

određenu razinu prilagodbe dok održavaju osnovne brand elemente 
konzistentnima.

 Očuvanje Ključnih Elementa:
● Dok se boje, slike ili slogani mogu mijenjati, ključni elementi poput 

osnovne forme logotipa ili tipografije obično se održavaju 
konzistentnima.

 Edukacija i Vodiči za Brendiranje:
● Edukacija lokalnih timova i partnera o važnosti brend identiteta i 

osiguranje jasnih vodiča za brendiranje pomoći će u održavanju 
konzistentnosti.

 Kontinuirana Komunikacija:
● Redovita komunikacija s lokalnim timovima i partnerima osigurava da 

se svi drže brand standarda i da se sve promjene komuniciraju 
pravovremeno.

 Praćenje i Kontrola Kvalitete:
● Implementirajte sustav povratnih informacija i kontrole kvalitete kako 

biste pratili kako se vizualni identitet koristi na različitim tržištima i 
pravovremeno korigirali bilo kakve odstupanja.

 Praćenje Povratnih Informacija Potrošača:
● Prikupljanje i analiza povratnih informacija od potrošača može pomoći 

u prepoznavanju elemenata koji možda nisu dobro primljeni ili koji 
zahtijevaju dodatne prilagodbe

6.3: Balansiranje tradicije i inovacije



7. Kako kreirati učinkovit vizualni identitet



Znajući kome se obraćate olakšava 
odabir dizajna koji će rezonirati s vašom 
publikom.

● Istraživanje tržišta: Da biste razumjeli svoju publiku, morate prvo 
provesti temeljito istraživanje tržišta. To uključuje kvantitativna 
istraživanja (poput anketa) i kvalitativna istraživanja (poput fokusnih 
grupa ili dubinskih intervjua).

● Segmentacija ciljne publike: Na osnovu prikupljenih podataka, 
segmentirajte svoju publiku na temelju različitih kriterija kao što su 
demografija, geografski podaci, ponašanje kupovine, interesi i 
potrebe.

● Izrada persone: Na temelju segmentacije stvorite detaljne "persone" 
ili fikcionalne reprezentacije vašeg idealnog klijenta. Ovo će vam 
pomoći da vizualizirate i razumijete tko su vaši kupci, što ih motivira, 
što ih brine i kako najbolje komunicirati s njima.

● Testiranje i povratne informacije: Prije nego što se potpuno 
obvežete na određeni dizajn ili marketinšku kampanju, testirajte ih 
na malom uzorku ciljne publike. Prikupite povratne informacije i 
prilagodite svoj pristup prema njima.

● Praćenje i analiza: Nakon što implementirate svoj dizajn ili 
kampanju, redovito pratite njegovu učinkovitost. Koristite alate 
poput analitike web mjesta, praćenja angažmana na društvenim 
mrežama i povratnih informacija kupaca kako biste procijenili kako 
vaša pubika reagira.

● Praćenje trendova: Tržišta i preferencije publike stalno se mijenjaju. 
Redovito pratite trendove u industriji i ponašanje potrošača kako 
biste bili u korak s promjenama i prilagodili svoj pristup prema 
njima.

● Izgradnja odnosa: Interakcija s publikom na društvenim mrežama, 
putem e-mail marketinga ili drugih kanala komunikacije može vam 
pomoći da bolje razumijete njihove potrebe i očekivanja. Također, 
stvaranje autentične i transparentne komunikacije može pomoći u 
izgradnji povjerenja i lojalnosti.

7.1: Razumijevanje ciljne publike



Jasna vizija i misija

1. Dubinska analiza tržišta: Prije nego što se odlučite za 
određeni vizualni identitet, provodite opsežna istraživanja 
tržišta kako biste shvatili trenutne trendove, potrebe i želje 
vaše ciljne publike. Ovo može osigurati da vaš vizualni 
identitet odražava ono što vaša publika traži i cijeni.

2. Brend radionice: Organiziranje radionica s ključnim dionicima 
unutar tvrtke može pomoći u definiranju i preciziranju glavnih 
vrijednosti, misije i vizije brenda. Kroz ovaj kolaborativni 
proces, možete osigurati da svi članovi tima imaju 
zajedničko razumijevanje onoga što brend predstavlja.

3. Razvoj brand guidelinesa: Nakon što definirate svoje ključne 
vrijednosti i odlučite se za određeni vizualni stil, stvorite 
detaljne smjernice brenda. Ovi dokumenti osiguravaju 
dosljednost u primjeni vizualnog identiteta kroz različite 
medije i kanale. Dosljednost može povećati prepoznatljivost i 
povjerenje potrošača, što ima direktne ekonomske koristi.

4. A/B testiranje: Prije konačnog lansiranja novog vizualnog 
identiteta, provedite A/B testiranje različitih dizajnerskih 
rješenja.

5. Pratite konkurenciju: Redovito pratite i analizirajte kako vaši 
konkurenti komuniciraju vizualno. Iako ne želite kopirati 
njihove ideje, ovo vam može pružiti uvid u to što je trenutno 
popularno ili učinkovito na tržištu.

6. Investicije u profesionalni dizajn: Angažiranje kvalificiranih 
dizajnera i agencija koji razumiju vaše poslovne ciljeve i 
vrijednosti može rezultirati kvalitetnim i učinkovitim 
vizualnim rješenjima.

Vaš vizualni identitet treba odražavati 
srž vašeg brenda i njegove glavne 
vrijednosti

Usklađivanje srži brenda s vizualnim identitetom ključno 
je za postizanje prepoznatljivosti i autentičnosti u 
komunikaciji s ciljnom publikom. 



8. Zadaci



Zadaci
 Analiza brenda:

● Odaberite jedan poznati brend i analizirajte njegov vizualni identitet.
● Navedite ključne komponente njihovog vizualnog identiteta (logotip, paleta boja, tipografija itd.) i diskutujte o tome kako te komponente komuniciraju 

vrijednosti brenda.
 Kreacija logotipa:

● Zamislite da pokrećete vlastiti brend. Nacrtajte ili dizajnirajte osnovni logotip koji bi predstavljao vaš brend.
 Paleta boja:

● Izaberite tri boje koje biste koristili kao osnovnu paletu za vaš brend. Objasnite zašto ste izabrali te boje i kakve emocije želite prenijeti njima.
 Izrada moodboarda:

● Koristeći online alate poput Pinteresta, kreirajte moodboard koji će predstavljati inspiraciju za vizualni identitet vašeg brenda. Uključite slike, boje, tipografiju i 
sve što vas inspirira.

 Proučavanje tipografije:
● Pregledajte različite fontove i odaberite jedan koji biste koristili za vaš brend. Objasnite zašto ste ga izabrali i kako se uklapa u opći ton i osjećaj vašeg brenda.

 Feedback sesija:
● Uparite se s drugim učesnikom i razmijenite svoje kreacije logotipa. Pružite konstruktivne povratne informacije i razmislite o mogućim poboljšanjima.

 Stvaranje vizualnog vodiča:
● Na osnovu svih prethodnih zadataka, kreirajte osnovni vizualni vodič za vaš brend koji uključuje logotip, paletu boja, tipografiju i sve druge ključne vizualne 

elemente.
 Scenario rebrandinga:

● Zamislite da ste dobili zadatak da osvježite vizualni identitet postojeće tvrtke ili proizvoda. Kako biste pristupili tom zadatku? Što biste zadržali, a što biste 
promijenili?

 Analiza konkurencije:
● Odaberite industriju i proučite vizualne identitete najmanje tri različita brenda unutar te industrije. Diskutujte o sličnostima i razlikama te kako svaki brend 

koristi vizualni identitet da se istakne.
 Evaluacija:

● Na osnovu svega što ste naučili, preispitajte vizualni identitet brenda koji često koristite ili pratite. Navedite što vam se sviđa, a što biste promijenili ili poboljšali.


